PROJETO DE LEI N° 109/16

Obriga os 6rgdos e as entidades dos Poderes Legislativo e Executivo
Municipais, bem como as concessionarias de servico publico, a informarem,
nas pecas publicitarias institucionais, seu custo total ao erario municipal e o
numero desta Lei.

A CAMARA MUNICIPAL DE SALVADOR

DECRETA:

Art. 1° Ficam os 6rgaos e as entidades dos Poderes Legislativo e Executivo
Municipais, bem como as concessionarias de servico publico, obrigados a
informar, em suas pecas publicitarias institucionais:

| — O custo total destas ao erario municipal;
Il — 0 nUmero desta Lei; e

I11 — no caso de veiculagdo impressa, a quantidade de exemplares ou de
insercoes.

Art. 2° Para os fins desta Lei, consideram-se pecas publicitarias institucionais
toda divulgacéo de:

| — Propagandas, programas, atos, obras, comunicados de utilidade publica e
campanhas institucionais; e

Il — matérias realizadas pelas agéncias de publicidade contratadas por meio
de processo licitatorio, nos termos da Lei Federal n°® 12.232, de 29 de abril
de 2010.

Art. 3° A informacdo referida no art. 1° desta Lei serd incluida nas pecas
publicitarias institucionais de modo a possibilitar a perfeita compreenséo
pelo publico e:

I — No caso de veiculagdo em radio, no final da publicidade; ou

Il — no caso de veiculacdo de forma televisionada, na parte inferior da
imagem ou do texto da publicidade, de forma legivel e clara, durante toda
sua duracéo.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Sala das Sessoes, 8 de abril de 2016.
HILTON COELHO

F-PL-001-00



JUSTIFICATIVA

Este Projeto de Lei tem por finalidade obrigar a divulgacdo do gasto com
publicidade dos 6rgdos e das entidades dos Poderes Legislativo e Executivo
do Municipio de Salvador, em consonancia com o0s principios estabelecidos
na Lei N° 12.527 /2011 (Lei de acesso a informacao)

Trata-se de estabelecer regras de controle externo a administragdo municipal
uma vez que os gastos com publicidade institucional tém consumido valor
significativo do erario puablico. Somente o Executivo Municipal tem uma
previsdo de gastos de aproximadamente 50 milhdes por ano com publicidade
institucional.

E importante ressaltar que n&o é qualquer ato do Municipio que precisa ter
seu valor explicitado. A comunicagédo de atos oficiais é dividida em dois
tipos: a publicidade legal e a publicidade institucional.

A publicidade legal, ou oficial, tem por objetivo dar transparéncia material e
formal aos atos oficiais emitidos pela Administracdo Publica e € obrigatoria,
padecendo de validade os atos oficiais ndo publicados.

Ja a publicidade institucional tem por objetivo a prestacdo de contas do
planejamento e das a¢Ges tomadas pela Administracdo Publica. Refere-se a
divulgacdo de campanhas, programas e noticias sobre as atividades
desenvolvidas pelos poderes publicos, devendo respeitar o interesse publico,
tendo apenas carater educativo, informativo ou de orientacdo social. Nesse
sentido, somente a publicidade institucional é abarcada por esta Proposicao.

A veiculagéo nas proprias pecas publicitarias do valor utilizado para realiza-
las, amplia a possibilidade de controle por parte da sociedade civil. E dever
do Poder Legislativo criar mecanismos para que a gestao de todos os 6rgaos
e entidades municipais seja 0 mais transparente possivel, imbuido na optica
de controle pela sociedade.

Sala das Sessoes, 8 de abril de 2016.
HILTON COELHO

F-PL-001-00



