PROJETO DE LEI N° 358/13

Regulamenta a comercializacdo de alimentos ao publico infantil na Cidade
de Salvador.

A CAMARA MUNICIPAL DE SALVADOR,
DECRETA:

Art. 1° Fica proibida no Municipio de Salvador a promogéo, propaganda,
marketing, qualquer tipo de informe de alimentos e bebidas pobres em
nutrientes e com alto teor de acucar, gorduras saturadas ou sédio destinadas
ao publico infantil.

81° - Sdo considerados alimentos e bebidas pobres em nutrientes:

alimento com quantidade elevada de acUcar: aquele que possui em sua
composi¢do uma quantidade igual ou superior a 15 g de acucar por 100 g
ou 7,5 g por 100 ml na forma como esta exposto a venda;

alimento com quantidade elevada de gordura saturada: aquele que possui
em sua composicdo uma quantidade igual ou superior a 5 g de gordura
saturada por 100 g ou 2,5 g por 100 ml na forma como esté a venda;

alimento com quantidade elevada de gordura trans: aquele que possui em
sua composi¢do uma quantidade igual ou superior a 0,6 g para 100 g ou ml
na forma como esta exposto a venda;

alimento com quantidade elevada de sodio: aquele que possui em sua
composi¢do uma quantidade igual ou superior a 400 mg de sodio por 100 g
ou ml na forma como esta exposto a venda;

bebidas com baixo teor nutricional: os refrigerantes, refrescos artificiais,
bebidas ou concentrados para o preparo de bebidas a base de xarope de
guarana ou groselha, cha mate e preto;

82° - A promocdo, divulgacdo, informe ou qualquer material com intengéo
de comercializacdo dirigida a crianca é aquela que se vale, dentre outros, de
algum dos seguintes atributos:

| - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

Il - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de crianca;

I11 - representacdo de crianca;



IV - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;
V - personagens ou apresentadores infantis;
VI - desenho animado ou de animacéo;
VII - bonecos ou similares;
VIII - promoc¢do com distribuicdo de prémios ou de brindes colecionaveis
ou com apelos ao publico infantil;.
IX - promocdo com competicBes ou jogos com apelo ao publico infantil;

Art. 2° Em caso de descumprimento das restricdes apresentadas nos artigos
antecedentes sujeita o infrator as penas de:

| - multa;
Il - cassacdo do alvara de funcionamento;
[11 - recolhimento dos produtos.

Paragrafo Unico - As sanches previstas neste artigo serdo aplicadas pela
autoridade administrativa, no ambito de sua atribuicdo, podendo ser
aplicada cumulativamente, inclusive por medida cautelar antecedente ou
incidente de procedimento administrativo.

Art. 3° O Executivo regulamentara a presente Lei, no que couber, no prazo
de 90 dias apos a publicacéo.

Art. 4° As despesas decorrentes desta proposi¢do correrdo por conta de
dotacdo orcamentaria propria.

Art. 5° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Sala das Sessfes, 13 de maio de 2013.
JOCEVAL RODRIGUES

JUSTIFICATIVA

Consoante previsdo normativa prevista no artigo 37 do Codigo de Defesa
do Consumidor (CDC) é proibida qualquer publicidade enganosa ou
abusiva que se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia das
criancas.

O Instituto de Defesa do Consumidor (IDEC), junto com o Projeto Crianca
e Consumo, do Instituto Alana, enviou carta ao Presidente Lula, ao
Ministério da Saude, a ANVISA, a Camara e ao Senado pedindo a
regulamentacdo da propaganda de alimentos voltada para as criangas.



Sublime a iniciativa patrocinada por ambos o0s institutos e por isso,
amparados na iniciativa concorrente prevista nos incisos V, IX e XV do
artigo 24 da Constituicdo Federal e diante da natureza de direito
fundamental no concernente a protecdo a vida e a salde, apresentamos a
presente propositura para regulamentacdo no ambito estadual.

A Consumers International (Cl) promove uma campanha mundial de
divulgacdo dos males da obesidade infantil e agrega diversos paises no
combate aos meios de exploracdo sobre as criangas consumidoras.

Segundo a Cl, as companhias multinacionais de alimentos, bebidas e doces
investiram, em 2006, algo em torno de US$ 13 bilhées em propagandas.

O Forum Nacional das Entidades Civis de Defesa do Consumidor
(FNECDC) pesquisou que no pais as empresas que exploram esta faixa de
consumo utilizam, como técnica de marketing, a promocdo por meio de
brindes, brinquedos e cole¢des para atrair 0 consumo.

Segundo dados coletados pela Organizacdo Mundial da Saude, em 2015
havera 2,3 bilhdes de pessoas obesas no mundo e atualmente 177 milhdes
de criangas estdo classificadas com sobrepeso ou obesas.

A Constituicdo Federal atribui competéncia exclusiva ao Municipio para
legislar sobre assuntos de seu interesse e particularidade.

Cabe ao legislador perceber junto a sociedade quais os fatos
preponderantes cuja deliberacdo demanda a intervencéo da forca da lei na
conducéo da vida em sociedade.

A Constituicdo Federal malgrado descrever a competéncia privativa da
Unido para legislar sobre propaganda comercial atribui aos entes
federativos a competéncia concorrente para legislar sobre saude, protecao
da infancia e juventude, direito do consumidor.

Importante salientar que o presente projeto ndo visa e nem poderia um
vereador impedir, que a industria continua a produzir e a vender seus
produtos, mas apenas que tirem as criancas de seu publico alvo e dirija as
investidas comerciais aos pais.

Cabe aos pais escolherem o que é melhor para os filhos, por isso toda
investida mercadoldgica deve recair sobre eles e ndo sobre pessoas em
formacdo que possuem um senso critico de analise ainda imaturo para
perceber 0 que deveria ou ndo consumir.



Sala das Sessdes, 13 de maio de 2013.
JOCEVAL RODRIGUES



